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| SEI CAPPELL
DI EDUARDO

DI MASSIMO CARDACI (%)

“Ciao GioGio. Entra”

“Ciao nonno Leo. Di che parliamo oggi?”

“Di un Principe e della sua Azienda, della sua necessita di
migliorare e di risolvere i problemi.”

“Non mi sembra difficile. Se si lavora per gli stessi obiettivi,
basta chiudersi tutti in una stanza: pensa che ti ripensa, qualcosa
di buono deve venire fuori.”

“Eh, magari... Anche se fossero tutti amici, non & semplice
affrontare problemi o prendere decisioni importanti. Ti racconterd
la storia di Eduardo il Buono [N.d.A. Edward De Bono ¢ il creatore
del Metodo Six-hats| il cappellaio del paese. Eduardo era famoso per
la sua capacitd di inventare cappelli speciali. Ciascun cappello
aveva la caratteristica unica di assolvere in modo egregio al compito
per cui era stato pensato. Scaldare, rinfrescare, riparare dalla pioggia
o dal sole: i cappelli di Eduardo lo facevano meglio di quelli di
chiunque altro.

Un giomo il Principe discuteva passeggiando con gli amici del
suo dilemma: generare innovazione e risolvere problemi in modo
efficace. Passarono vicino all’albero dove erano soliti fermarsi, e vi
trovarono il cappellaio. Poiché Eduardo era famoso per la sua crea-
tivita, gli chiesero se potevano esporgli il loro problema. 1l cappel-
laio li ascolto e disse che di Ii a sei giorni avrebbe fornito loro la solu-
zione. Sei giomi dopo tornd con una borsa. Con grande stupore di
tutti ne tird fuori sei cappelli, ognuno di colore diverso. Eduardo
spiego che per avere buone idee o risolvere problemi bisognava
indossare un cappello.”

“Ma perché sei cappelli, aveva per caso cinque amici?” lo inter-
ruppe GioGio.

“No, GioGio... non si tratta di avere un cappello per ciascuno.”

“Non capisco...”

“Supponiamo che ti chieda di dirmi tutte le cose che non ti piac-
ciono di me.”

“Beh, nonno, direi che certe volte (ma non sempre, ch)
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Una storia raccontata

da nonno a nipote per
scoprire come affrontare
i problemi di un’azienda,
con l'aiuto... di un buon
cappellaio

non mi piace come ti vesti.”

GioGio era chiaramente imbarazzato, e sperava si cambiasse
argomento.

“Nientaltro?”

“Beh, se proprio ci tieni, direi che certe volte non pulisci bene il
vialetto.”

“Uhm... Penso che non ti senti libero di dire quello che pensi, un
po’ perché mi vuoi bene, un po’ perché hai timore della mia reazio-
ne, come il sentire me dire quello che non mi piace di te. Usando
questo esempio, il cappellaio dimostrd che quando si tratta di spre-
mersi le meningi per risolvere un problema spinoso o generare una
soluzione innovativa in realta non si riesce mai a ottenere dalle per-
sone tutto il contributo che potrebbero dare.”

“Capisco: qualcuno potrebbe aver vergogna di esporre un’idea,
temendo di essere deriso, o potrebbe non esprimere quello che
secondo lui ¢ la causa di un problema per evitare di ferire un’al-
tra persona.”

“Esatto. Immaginiamo una rappresentazione teatrale, e che io ti
dia da leggere un copione in cui si descrivono i miei difetti, anche
quelli pitr gravi.”

“Questa ¢ facile, nonno: non avrei nessun problema a leggerlo. In
fondo sto recitando, e non esprimo un mio parere personale.”

“Questo ¢ proprio il consiglio che Eduardo il Buono diede ai
nostri amici: se volevano che in una qualunque riunione le persone
fossero libere di dare il massimo contributo, senza sentirsi limitate,
dovevano usare un sistema che permettesse a tutti di ascoltare che
cosa gli altri avevano da dire, senza associarlo alla persona, come se
chi parla stesse recitando un ruolo.”

Un cappello per ogni ruolo

“Ho capito! I cappelli servono per mascherarsi, in modo che non
si riconosca chi parla!”

“Fuocherello... I cappelli servono solo per dire che non ¢
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GioGio che parla, ma che GioGio
sta recitando un certo ruolo. La
ragione per averne tanti ¢ che
GioGio puo voler recitare ruoli
diversi: ogni cappello aiuta gli altri a
capire quale ruolo si sta recitando in
quel momento senza fraintendi-
menti.”

“Quindi con il metodo dei cappelli
si possono avere discussioni pitt spon-
tanee e la gente pud dire tutto cio che
pensa. Non capisco perd perché uno
dovrebbe continuare a cambiare
ruolo: non si pud fare come a teatro,
ove ciascuno ha un suo ruolo e lo con-
serva per tutto il tempo?”

“Il segreto sta proprio nel dare alle
persone la possibilita di scambiarsi i
ruoli: questo permette a tutti non solo
di esporre liberamente le proprie pro-
poste, ma anche di contribuire in
modo franco a quelle degli altri. Per
capire meglio ti devo spiegare perché
i cappelli sono sei.

Pensa a una discussione cui hai par-
tecipato. Pensa a come si sono com-
portate le varie persone.”

“Beh, mi ricordo quando a casa
discutevamo sul dove e come andare
in vacanza. Qualcuno proponeva
qualcosa, c’era chi trovava tutte le dif-
ficolta a realizzarla e chi invece
aggiungeva particolari per evidenziare
quanto fosse buona. C’era chi analiz-
zava tempi, modi e costi, e chi riflette-
va sui ricordi e le sensazioni vissute in
quel posto. E poi c’eri tu, che di tanto
in tanto guardavi l'orologio e richia-
mavi tutti all'ordine, perché non si
stava concludendo un granché.”

“F. ’eri anche tu GioGio: quello
che pitt di tutti interrompeva con
nuove idee.”

“Credo di cominciare a capire,
nonno: ciascun cappello vuole
segnalare agli altri che il nostro inter-
vento sard di un certo tipo, o, come
dicevi prima, che andremo a recitare
un certo tipo di ruolo.”

“Esatto. Infatti Eduardo spiego che
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i sei cappelli rappresentavano i sei
modi di porsi in una discussione:

BIANCO: Toggettivita, riportare
solo fatti;

ROSSO: l'emotivita, esprimere le
emozioni (positive o negative) senza il
filtro della ragione;

NERO: la negativita, guardare il
lato negativo delle cose, tirare fuori le
cose che non vanno o dire perché
certe cose non vanno fatte;

GIALLO: Tottimismo, guardare il
lato positivo, le speranze;

VERDE: la creativit, il proporre
nuove idee;

BLU: il controllo, rappresenta
l'organizzazione e il controllo del
processo.”

“Bello, e anche facile da ricordare.”

“In una discussione ciascuno pud
voler indossare un certo cappello per
esprimere liberamente un punto, ma
pud anche succedere che il moderato-
re chieda esplicitamente a una o pit
persone di indossare un cappello in
modo da concentrare I'attenzione di
tuti su un particolare aspetto.
Supponi che ci sia da prendere un’im-
portante decisione e che i lati positivi
siano ben chiari, mentre non lo siano
i rischi: il moderatore potrebbe chie-
dere a tutti di indossare il cappello
NERO ed esprimere il loro punto di
vista. Lo stesso vale nella situazione
opposta: si potrebbe chiedere a tutti di
indossare il cappello GIALLO. E cosi
via nel caso che si voglia ricercare
idee innovative, o distinguere le
opinioni dai fatti, ecc.”

“F. a qualcuno che fa il disfattista
si potrebbe semplicemente dire
‘ma togliti il cappello NERO e
mettiti quello GIALLO per un
minuto!” senza correre il rischio di
offenderlo. Non & cosi, nonno?”

“Verissimo! Ora capisci come
mai apprezzarono tanto l'idea del
cappellaio. Inoltre, con questo siste-
ma diventa facile assicurarsi di
avere preso in considerazione tutti

1l segreto
sta proprio
nel dare
alle
persone
la
possibilita
di
scambiarsi
i ruoli

gli aspetti di una vicenda: annotando
graficamente [N.d.A - si usano le map-
pe mentali] il contributo di ciascun
cappello, diventa semplice visivamen-
te capire se qualcuno non & stato
approfondito a sufficienza.”

“Mi piace: da un senso di liberta ma
anche di ordine.”

Cosa c’é che non va?

“Eh, ma aspetta... Dopo un po’ di
tempo Eduardo fu richiamato dal
Principe perché il suo metodo di tan-
to in tanto falliva. Andava bene per
generare innovazione, ma spesso non
riusciva a risolvere situazioni conflit-
tuali. Eduardo si trasferi presso il
Principe, scervellandosi per giorni, ma
niente. L'idea pilt owvia era di aggiun-
gere nuovi cappelli, o generalizzare
quelli esistenti, ma non riusciva a tro-
vare un modo per farlo che avesse un
reale senso. Una sera per la fatica si
addormento sulla poltrona. Al risve-
glio apri la finestra e vide un bellissi-
mo arcobaleno.”

“Mi piacciono gli arcobaleni,
nonno, con i loro sette colori.”
GioGio si interruppe, come se una
lampadina si fosse accesa.

“Anche tu hai avuto la stessa reazio-
ne di Eduardo: aveva capito che gli
mancava ancora UN cappello. Aveva
sel punti di vista, ma gli mancava il
cappello pitt importante, quello che
potesse dare un senso a tutti gli altri: il

cappello che rappresentava il punto

di vista dei Valori Veri dell’Azienda.

Si stupi di non esserci arrivato

prima: in fondo sette, e non sei,

sono i colori dell’arcobaleno, sette

sono 1 giorni della settimana, e il

setimo ¢ speciale. 1l setimo cap-

pello fu chiamato ‘cappello

Arcobaleno’, a rappresentare i

Valori di Base, cid che Unisce,

I'Obiettivo comune.”

“Sara stato contento, nonno: ha
migliorato il suo metodo e ha risol-
to i problemi del Principe.”

C

y

omputer BUSINESS Review ltaly - Gennaio-Febbraio 2006



“Era soddisfatto: il Principe doveva
assicurarsi che i valori della sua ‘azien-
da’ fossero ben considerati e rappre-
sentati in qualunque decisione, e que-
sto settimo cappello garantiva proprio
questo risultato. In un mondo in cui i
prodotti si assomigliano tutti, la diffe-
renza sta spesso in quei fattori collega-
ti al come e perché si produce, ovvero,
in una parola, nei Valori dell'Azienda
[N.dA. sempre pitt considerati come
parte dellasset intangibile e come il
vero differenziatore].

Ma il meglio doveva ancora arriva-
re. Il cappellaio inizio a fare il baga-
glio, riponendo i suoi preziosi cappel-
li nelle loro custodie. Ne prendeva
uno e si fermava a pensare a chi lo
aveva usato, mimandone i comporta-
menti. Fu come un lampo: tutti i cap-
pelli che aveva in mano gli caddero e
gli usci solo un ‘Eccol: aveva capito
che in realta al suo metodo mancava
ancora qualcosa di importante. Spiegd
agli altri cosa aveva trovato. Furono
tutti entusiasti: I'idea era veramente
rivoluzionaria.”

“Ma cosa c’entra il mettersi un
cappello mimando un altro, con il
metodo?”

“Per capirlo, prendi per favore il
giomnale e leggi le notizie.”

A GioGio non era chiaro cosa c’en-
trasse, ma sapeva che il nonno non
diceva cose a caso...

“Parla solo di politica. Il partito al
governo evidenzia cosa non va nel-
'opposizione e viceversa. Nientaltro
nelle prime venti pagine. Ah, ecco
qui: si parla dell'lraq e delle difficolta
dei diversi gruppi a formare un gover-
no. Poi ¢’¢ qualcosa sui litigi tra
[sracliani e Palestinesi. Insomma le
solite cose.”

“E a te cosa sembrano queste ‘solite
cose’?”

“Sembra un dialogo fra gente
che non si ascolta: ognuno cerca di
far valere il proprio punto di vista
senza nemimeno provare a sentire
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quello dell’altro.”

“Hai proprio ragione GioGio. 11
fatto che qualcuno sbagli sempre ¢
una cosa assolutamente improbabile:
anche se quel qualcuno volesse sem-
pre sbagliare, non fosse altro che per
un fatto di probabilita, qualche cosa
giusta la direbbe o farebbe di sicuro.
Quando leggo che due parti sono in
contrapposizione qualunque cosa fac-
ciano o dicano, se escludo la malafe-
de, penso che non si ascoltino.”

“Mi sembra che tu abbia ragione:
tutte le situazioni in cui qualcuno liti-
ga in modo cosi profondo sembrano
proprio dovute alla mancanza di
ascolto.”

“Se ci pensi bene, GioGio, questo ¢
vero non solo nelle grandi cose, ma
anche in quelle piccole, come quan-
do tu mi racconti che litighi con qual-
che tuo amichetto.”

“Ma che c’entra, nonno: quel Gigi
¢ proprio uno che non capisce niente!
Continua a ripetere quelle sue idee
stupide...”

“Quali idee?”

“Sono... sono cose che non si pos-
sono ripetere. F, va bene, ho capito: se
non te le so raccontare & perché in
fondo non le ho sentite nemmeno io.”

Nei panni dell’altro

“Eduardo si era accorto che il meto-
do era focalizzato a far si che ciascuno
esprimesse il proprio pensiero, senza
condizionamenti o limitazioni. Que-
sto era importante, ma non era suffi-
ciente a risolvere i casi di gestione di
conflitti. L'innovazione che aveva
introdotto apre un orizzonte nuovo:
permettere a ciascuno di calarsi nel
punto di vista dell'altro. Per far questo
apporto delle modifiche ai 7 cappelli
in modo da estenderne 'uso a questo
nuovo punto di vista.”

“Wow, che ideal Perd come si fa
praticamente?
nuovi colori? Ricordarsi 14 colori di-
venta complicato.”

Bisogna inventare

Quando
si tratta di
risolvere
un
problema
spinoso
o trovare
una
soluzione
innovativa
non si
riesce mai
a ottenere
dalle
persone
tutto il
contributo
che
potrebbero
dare

“Ricordarsi 14 colori sarebbe stato
difficile, ma il nostro Eduardo esco-
gitd un metodo assai semplice ed ele-
gante: dotare tutti i cappelli di una
visiera. Quando uno intende espri-
mere il proprio punto di vista, la rivol-
ge verso dietro, ad indicare se stesso.
Quando invece si vuole ‘mettersi nei
panni del Prossimo’ basta rivolgerla
verso il davanti, a puntare l'altro.”

“Cosi se una discussione si blocca,
si pud sempre chiedere ai partecipan-
ti di girare la visiera e provare a calar-
si nei panni dell’altro!”

“Bsatto: ogni persona puo usare il
fatto che sta recitando per abbandona-
re il proprio punto di vista senza che
questo venga percepito come un vol-
tafaccia. F fondamentale in quanto la
soluzione di molti problemi si trova
nell’ascoltare il prossimo, nel mettersi
nei suoi panni, nel vedere le cose dal
suo punto di vista. Dire la nostra opi-
nione ¢ solo meta dell'opera (e certe
volte anche meno di metd).”

“Questo si che & un miglioramen-
to, nonno.”

“In effetti ¢’2 un che di rivoluziona-
rio: introduce l'ascolto come metodo
di innovazione e risoluzione dei pro-
blemi. Si tratta di un cambiamento di
rotta importante rispetto all'afferma-
zione dell'lO che fino a quel momen-
to era stata alla base di tutto. In un
colpo solo il cappellaio aveva risolto
un grande problema delle aziende ¢
della societa: il comunicare libera-
mente, ma in modo costruttivo.”

“Ora si che ci siamo.”

“Vero, GioGio, ¢ per rimarcare que-
sto fatto venne inventato un nuovo
nome (anche perché oramai i cappel-
li non erano neanche pit sei): da ‘Sei
Cappelli” a ‘Siamo Cappelli’...”

“Questa ¢ grande, nonno.”

“F allora chiudiamo qui, in bel-
lezza.”

(*) Manager in Serco e responsabile
¢

LdC-Consulting B:

C

y

omputer BUSINESS Review Italy - Gennaio-Febbraio 2008





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


